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Petunjuk mengerjakan.

1. Kerjakan soal di bawah ini dengan benar!

2. Dilarang keras bekerja sama atau menyontek!
Soal :

	1.
	Salah satu inti kegiatan dari maketing plan adalah:

	
	A.
	Mengembangkan sasaran pemasaran
	C.
	Menentukan cara menjual

	
	B.
	Membuat produk
	D.
	Membuat strategi


	2.
	Tujuan dari pemasaran, adalah:

	
	A.
	Menjual barang
	C.
	Menimbulkan kepuasan pelanggan

	
	B.
	Meraih keuntungan
	D.
	Membuat produk menjadi terkenal


	3.
	Yang dimaksud dengan e-marketing adalah segala usaha untuk melakukan pemasaran suatu produk atau jasa dengan menggunakan media

	
	A.
	Internet
	C.
	Elektronik

	
	B.
	Website
	D.
	Online


	4.
	Yang tidak termasuk dalam usaha e-marketing adalah:

	
	A.
	Membuat website untuk menampilkan dan menjual produk
	C.
	Menggunakan search engine untuk mencari informasi

	
	B.
	Menggunakan software mengumpulkan dan menganalisa data pelanggan
	D.
	Mengumpulkan dan mengelola data e-mail pelanggan


	5.
	Kunci keberhasilan dalam e-marketing adalah:

	
	A.
	Memperlakukan  customer sebagai partner
	C.
	Memperlakukan customer sebagai raja

	
	B.
	Memberikan promosi yang terbaik untuk customer
	D.
	Membiarkan customer menentukan pilihannya


	6.
	Peranan e-marketing dalam dunia bisnis adalah:

	
	A.
	Menjadikannya pilihan utama dalam pemasaran
	C.
	Merupakan alternatif kedua dari program marketing perusahaan

	
	B.
	Menjadikannya sebagai bagian dari rencana marketing perusahaan 
	D.
	Bukan merupakan alternatif terbaik saat ini


	7.
	E-marketing memberikan keuntungan seperti dibawah ini, kecuali:

	
	A.
	Dapat mengurangi biaya dalam mencetak brosur
	C.
	Dapat mengurangi biaya dalam penyampaian informasi ke pelanggan

	
	B.
	Dapat menjaga informasi produk dan jasa anda agar tetap up-to-date
	D.
	Dapat membuat informasi yang dilihat banyak orang


	8.
	Biaya yang paling dibutuhkan dalam menjalankan e-marketing adalah

	
	A.
	Biaya untuk koneksi internet
	C.
	Biaya untuk membuat membuat website

	
	B.
	Biaya untuk membeli komputer
	D.
	Biaya untuk menyewa kantor


	9.
	Manakah yang terbaik dari beberapa usaha e-marketing berikut ini

	
	A.
	Menjalankan affiliate program
	C.
	Menjalankan banner exchange program

	
	B.
	Memasang banner pada situs terkenal
	D.
	Mengikuti ratusan forum terkenal


	10.
	Perbandingan dari segi penyimpanan data antara Memory dengan Storage Media adalah:

	
	A.
	Data dalam Memory tetap
	C.
	Data dalam Storage Device bersifat  volatile

	
	B.
	Data dalam Storage Device temporary
	D.
	Data dalam Memory bersifat Volatile


	11.
	Yang dimaksud dengan banner exchange program adalah

	
	A.
	Pertukaran banner antara 2 buah situs
	C.
	Menampilkan banner pada member affiliate situs kita

	
	B.
	Memasang banner pada situs terkenal
	D.
	Bergabung pada banner exchange provider


	12.
	Yang dimaksud dengan affiliate program provider adalah

	
	A.
	Penyedia affiliate program
	C.
	Peserta affiliate program

	
	B.
	Pemakai affiliate program
	D.
	Pembuat affiliate program


	13.
	Iklan Google (Google Adsense) melakukan skema kerjasama secara 

	
	A.
	Commission based
	C.
	Banner Impression Based

	
	B.
	Flat fee based
	D.
	Click through based


	14.
	Apa yang dimaksud dengan ”Google is my salesman” dalam salah satu buku e-marketing?

	
	A.
	Menyewa jasa salesman yang disediakan oleh Google
	C.
	Memanfaatkan jasa e-salesman (salesman online) dalam memasarkan produk

	
	B.
	Mengoptimalkan website agar mudah dicari pada Google
	D.
	Menggunakan search engine Google sebagai alat bantu pencarian produk


	15.
	Apakah keuntungan utama dari e-marketing dengan cara search engine optimization ?

	
	A.
	Produk lebih mudah ditemukan oleh pengguna internet
	C.
	Calon pembeli akan berdatangan secara otomatis tanpa perlu usaha lagi

	
	B.
	Dalam membuatnya tidak dibutuhkan biaya (biaya yang sangat murah)
	D.
	Usaha yang dilakukan hanya dalam hitungan hari saja


	16.
	Yang bukan merupakan karakteristik dari ekonomi digital adalah

	
	A.
	Virtual Reality
	C.
	Molecularization

	
	B.
	Internetworking
	D.
	Immediacy


	17.
	Jika perusahaan tahu adanya pergeseran paradigma dalam ekonomi digital, tahu akibatnya tetapi tidak tahu cara mengantisipasinya maka outputnya adalah 

	
	A.
	Survive
	C.
	Opportunities Taken

	
	B.
	Business Threat
	D.
	Adding Knowledge


	18.
	New Economy ditandai dengan salah satu dibawah ini, kecuali

	
	A.
	Meningkatnya kompetisi
	C.
	Meningkatnya pelayanan pelanggan

	
	B.
	Meningkatnya biaya transformasi
	D.
	Meningkatnya transparansi


	19.
	Pernyataan yang salah dalam new economy adalah

	
	A.
	Seleksi alam dalam dunia bisnis berlangsung cepat
	C.
	Perusahaan yang kalah bersaing lebih cepat tergusur

	
	B.
	Perusahaan yang inovatif akan lebih cepat memetik buahnya
	D.
	Semua pernyataan diatas salah


	20.
	Karakteristik digital ekonomi yang terpenting adalah

	
	A.
	Knowledge
	C.
	Molecularization

	
	B.
	Digitization
	D.
	Internetworking


Essay:

1. Jelaskan tentang definisi dari Entrepreneurship!

2. Kategori apa yang membuat orang dikatakan sebagai seorang Entrepreneur?

3. Jelaskan mengenai definisi dari telematika dan pemanfaatannya!

4. Jelaskan mengenai marketing plan dan pentingnya !

5. Jelaskan mengenai tujuan dari pemasaran!

6. Jelaskan apa saja yang dibutuhkan dalam menyusun suatu marketing plan!































Selamat Bekerja

™Jim Michael Widi,S.Kom


